El comercio factor estructurador de las
pricticas urbanas. El ejemplo de Lorca

José Luis ANDREs SARASA

La ciudad es un sistema social complejo, abierto y evolutivo, por ello, todo intento
de anilisis de su vida cotidiana debe tener en cuenta al conjunto de factores que defi-
nen su personalidad. Pero ¢l conocimiento de los factores especficos de la ciudad exi-
ge abordar prioritariamente las siguientes caracterfsticas urbanas: la dimensidn, el en-
torno, la estructura demogrifica, su trayectoria reciente, su porvenir, as{ como la
dominante de las estructuras espaciales y funcionales, Con este trabajo se pretende
contribuir 2 poner de manifiesto la personalidad de Lorca a través del andlisis de un
factor que a mi juicio juega un papel fundamental en la organizacién de su vida coti-
diana: el comercio.

El estudio del comercio lorquino como factor organizador del espacio urbano im-
pone dos pasos previos, no exentos de cierta dificultad: disponer de unas fuentes don-
de cada establecimiento aparezca con su direccién exacta; y elegir un método de andli-
sis adecuado a los fines perseguidos: aprehender la estructura de las prdcticas urbanas.

El ejercicio de la actividad comercial estd bajo controles de diversa naturaleza, en-
tre ellos cabe destacar los siguientes: Registro de Electores de la Cdmara de Comercio
e Industria; el impuesto municipal de radicacién; la Encuesta Nacional de Comercio
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Interior realizada por IRESCO; y el Censo de locales det IN.E. Este reducido soporte
estadfstico plantea serios problemas, ¢l primero, y mds importante, deriva del hecho
de que cada uno de estos ficheros estd confeccionado por organismos muy dis-
pares y cuyos fines son muy distintos, incluso si se comparan se descubren serias con-
tradicciones. Pero como lo que se desea es reunir de cada establecimiento abundantes
clementos cualitativos y cuantitativos que permitan una mejor cualificacion del apara-
to comercial lorquino, es necesaria una investigacidn precisa de las diversas fuentes de
informacion para elegir una de entre todas, o bien de cada una de ellas extraer aque-
llos aspectos adecuados al cardcter del trabajo que se realiza. No es este el lugar para
exponer un examen detallado de cada una de estas, pero como mds adelante se verd,
aquf se ha optado por la postura de utilizar todas ellas seleccionando aquellos datos
que son dtiles para ¢l fin propuesto, seleccidn y utilizacién que se justifica en el lugar
oportuno y que no ofrece dudas.

En cuanto al segundo paso conviene en primer lugar establecer una doble delimi-.
tacién del campo de estudio: espacial y tipolégica. Es preciso insistir que este trabajo
se concreta unica y exclusivamente al comercio urbano, es decir, al ubicado en el lu-
gar central, aspecto que en las caracterfsticas propias del poblamiento del municipio
de Lorca cobra particular interés, puesto que posee una superficie de 1.677 km? en la
que se asientan 32 entidades menores de poblacién, que absorben aproximadamente el
602 de la poblacién municipal, y el resto reside en la capital municipal. Respecto de la
delimitacién tipoldgica y considerando nuestro objetivo, aquf sélo se considera el co-
mercio minorista sedentario. La eleccién efectuada probablemente pueda parecer un
tantd arbitraria, sin embargo, los dos criterios sobre los que se apoya responden am-
pliamente al objetivo perseguido: estudiar el comercio como elemento estructurante
del espacio urbano.

Desde el punto de vista metodoldgico parece conveniente dividir el presente tra-
bajo en dos partes, en la primera se presenta la composicién comercial lorquina y lue-
go se aborda su localizacion espacial para ver como estructura las pricticas urbanas,

L LA ESTRUCTURA COMERCIAL LORQUINA
1—E! drea de influencia de 1orca

El Atlas Comercial de Espafia, elaborado por el Consejo Superior de Cédmaras de
Comercio, Industria y Navegacién en el afio 1963 con el propdsito de detectar las
dreas comerciales que componfan nuestro pafs, localizé en la Region de Murcia tres
centros comerciales de primera categoria: Murcia, Lorca y Cartagena. El drea de in-
fluencia de cada uno de estos centros de primer orden se ha visto mds tarde afectada
por la aparicién de lugares de indiferencia, pues la capital regional atrac a poten-
ciales compradores, no sélo de toda la regidn, sino de las comunidades limftrofes, en
razén a su equipamiento comercial y a la presencia en ella de un almacén popular con
mids de 1.700 m? de superficie de venta, dos grandes almacenes y un hipermercado
que ofrecen en conjunto una superficie de venta en torno a los 50.000 m?2.
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El drea comercial de Lorca se extiende por el sudoeste de la Regidn sobre mids de
4000 km? y ejerce, de forma clara, fuerte atraccion sobre seis municipios de la pro-
vincia de Almerfa (Huercal-Overa, Pulpf, Vélez-Rubio, Vélez-Blanco, Marfa y Chiri-
vel), y de una forma mis diluida en la cuenca del Almanzora y en concreto en la su-
bdrea de Albox. Tradicionalmente Lorca ha desempefiado su primacfa sobre esta am-
plia drea geogrifica por medio de dos canales de distribucién: a través del comer-
cio detallista al consumidor, y mediante sus mayoristas al pequefio detallista, puesto
que la prictica totalidad de este tipo de comercio estd en el centro del drea.

Para el objetivo propuesto en este trabajo conviene analizar cdmo es este comercio
detallista puesto que es el responsable directo de las pricticas urbanas. Para ello se
utiliza la informacién estadfstica que figura en el Censo de Locales de Espafia de
1980, y el total de locales comerciales se estructuran en cinco tipologfas, agrupando
los objetos vendidos de acuerdo con el ritmo de frecuentacién por parte de los com-
pradores. Estos cinco tipos son los siguientes: Recursos cotidianos; recursos semana-
les; recursos mensuales; recursos semi-excepcionales; y recursos excepcionales.

En base al Censo de Locales de 1980 la distribucién de los establecimientos co-
merciales lorquinos seguin la frecuencia de los recursos es la siguiente:

Porcentaje
— Recursos cotidianos . .............. .. 46’40
— Recursos semanales .. ................ 922
— Recursos mensuales . ..., .. ... ... 24°26
— Recursos semi-excepcionales .......... 1674
— Recursos excepcionales ............... 3’39

Los comercios que podriamos calificar como de frecuentacion normal, cotidiana o
semanal, representan entre ambos mis de la mitad, aunque sin grandes diferencias
con los de frecuentacién anormal, los visitades 2 6 3 veces por afio. Este aparente
equilibrio del comercio lorquino estd en funcién de una estructuracion que debe satis-
facer al mismo tiempo una clientela local de un nivel de vida relativamente elevada
—en 1984 la renta per cdpita de Lorca es de 387.318, que la sitda en €l 13 lu-
gar entre los municipios de la Regién—y la de una clientela comarcal habituada a en-
contrar en Lorca un aparato comercial diversificado y al que mds adelante se alude.

La opinién de los comerciantes sobre el nivel de influencia del lugar central es
undnime: el comercio lorquino tiene cardcter regional, y lo justifican porque tanto los
barrios periféricos como las diputaciones situadas a considerable distancia del centro y
los municipios del 4rea poseen una estructura comercial pricticamente nula. Ademds
porque existe una fuerte tradicién de compra en Lorca, tradicidn que se mantiene
porque este comercio se esfuerza en acomodarse a las nuevas modalidades que
exige el actual juego de la oferta y la demanda.

2~L.a densidad comercial municipal

El Censo de los Locales de Espafia, segun la inscripcidn realizada al 31 de diciem-
bre de 1970, regista para el municipio de Lorca 672 locales dedicados al comercio mi-
norista en sus diversas ramas, y en esta misma fecha la poblacién municipal ascendfa
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a 60.286 habitantes, por consiguiente la densidad de establecimientos minoristas por
10.000 habitantes es de 112. Cifra que comparada con Murcia (144) y Cartagena (165)
=las otras dos ciudades de la Region que superan los 50.000 habitantes— refleja una
clara inferioridad en el equipamiento comercial, pues ambas estén por encima de la
densidad provincial (141). Sin embargo, para 1980 se produce una brusca inversién en
cl orden establecido para estos coeficientes, junto a los ligeros retrocesos del fndice
provincial (140) y de la capital regional (141) hay que destacar el mis agudizado de
Cartagena (137), en cambio Lorca (149) pasa a superar claramente los tres indices
¢Razones? Cuantitativamente entre ambas fechas la poblacidén lorquina crece un 2,57,
cuando a nivel provincial es del 12,92, en cambio el nimero de establecimientos en
Lorca se incrementa en un 26’96 por 100 y para el conjunto de la provincia lo hace
en un 12'23, cifras que justifican ampliamente la inversidén citada. Los retrocesos de
Murcia y Cartagena hay que buscarlos en la transformacién que sufre su comercio al
adaptarse a nuevas pautas.

La conclusién mds clara que puede obtenerse de esta densidad es que Lorca ha ad-
quirido la estructura tipica de una ciudad con cierta importancia comercial y bastante
aislada. Conclusién que se reafirma al advertir que mds de las dos terceras partes de
estos locales estdn en el lugar central, y que el tercio restante pricticamente se reduce
a un comercio de frecuentacion cotidiana en la que domina la alimentacién y dro-
guerfa. La opinidn de los comerciantes sobre el nivel de influencia de su estableci-
miento confirma el cardcter regional del comercio lorquino: mids del 60 por 100 de los
duefios o encargados de los establecimientos declaran reclutar su clientela m4s alld de
los lfmites del lugar central e incluso municipal.

3—Diversificacion de! aparato comercial

Para el anilisis de este apartado se ha podido obtener de la Cdimara de Comercio
el listado correspondiente donde se indica la actividad principal y el domicilio exacto
del local comercial, aunque hay que decir que su extraccion ha sido lenta y pesada.
Las diferentes actividades se han distribuido en grupos que permiten medir la diversi-
dad del aparato comercial del casco urbano de Lorca. Hay que advertir que el mds de
medio centenar de actividades que aparecen en el citado listado se agrupan en funcién
de utilizar los datos con mayor operatividad, ya que hay comercios con una actividad
muy diversificada, en cambio otros slo ejercen una parte de esa actividad e incluso
fracciones de actividades diversas. Ademds, de acuerdo con el objetivo de este trabajo,
aquf no sélo se consideran los comercio detallistas, sino que se adjunta ciertos servi-
cios que se ejercen en un local fijo y a los que acude una importante clientela con re-
gularidad, ademis con frecuencia en elios se asocia la prestacién del servicio y la ven-
ta de artfculos concretos. Asf se incorporan las peluquerfas, salones de belleza, tapice-
rias, decoradores, sin embargo, se excluyen los establecimientos financieros y otros
servicios que no son objeto de frecuentacion regular o que por regla general no ocu-
pan un local.

Parece evidente que, pese a los reagrupamientos efectuados, los porcentajes alcan-
zados por algunos de estos tipos hablan de una amplia diversidad del aparato comer-
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cial de Lorca y particularmente desarrollada en ramas no muy corrientes. Aunque al-
gunos grupos son, de hecho, muy amplios, por ejemplo, pueden citarse alimentacién
en general (14°66) y textiles (13'84) y en otros casos demasiado restringidos, como
aparatos ortopédicos (0°55).

Entre las actividades banales (recursos semanales y cotidianos) el abanico de acti-
vidades es muy amplio y el dominio corresponde con absoluta nitidez 2 los relaciona-
dos con la alimentacién que superan ¢l 40 por 100 del total. Las actividades relativas
a recursos mensuales son mds variadas, aspecto que, junto a las que podrfan calificarse
como ocasionales o raras, definen la importancia del lugar central en el dmbito geo-
grifico sobre el que irradia su influencia.

CUADRO N’ 1

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS SEGUN TIPO DE ACTIVIDAD

Carnicerfas ............ 74 6’731 Alimentacién (general) .. 161 1466
Pescaderfas . ........... 13 1’832 Frutas y Legumbres . . ... 40 3064z
Bebidas-Helados ... .. ... 12 1°097 Café-Bar .............. 152 13842
Libreria Papelerfa ...... 34 3102 Jugueterfa .. ......... .. 26 237
Calzado ............... 25 2’287 Textiles .............. 126 117487
Ferreterfa ............. 19 1"732 Electrodomésticos . ... .. 43 3012
Farmacia ............. 23 2’092 Droguerfa-Pldsticos ... .. 52 4747
Construccion .......... 21 1’917 Leche y Derivados . ... .. 7 0’642
Peluquerfas ............ 62 5657 Cereales-Fertilizantes . ... 10  0°%1%
Plateria-Joyerfa-Relojerfa . 12 1’092 Loza-Cristal-Porcelana . .. 25 2°28%
Harinas y derivados . .. .. 8 0732 Artfculos de regalo ... .. 4 219
Mercerfa .. ............ 24 2192 Magquinaria-Motocicletas . 10 0912
Flores ................ 10 091z Perfumerfa-Bisuteria .... 24 2192
Muebles .............. 19 1"73% Aparatos Ortopedia . . . .. 6 0’552
Pieles y derivados ...... 10 0912 Articulos Deporte ...... T 0641
Diversos .............. 19 1’732

4-Las superficies comerciales

A nivel de una aproximacion global y elemental, la superficie constituye, junto con
la densidad comercial, un buen elemento de aprehension del aparato comercial. El
principal problema que plantea este anilisis es la disposicion de datos que permitan
efectuar una comparacion, aquf la informacién utilizada procede de la encuesta reali-
zadz por IRESCQ, y por consiguiente se apoya en las declaraciones de los comercian-
tes.

En el lugar central de Lorca, y en base a la citada fuente, los locales comerciales
pueden agruparse en cuatro categorfas, de menos de 40 m?, que son el 45 por 100 del
total; los comprendidos entre 40 y 120 m? son el 33 por 100; de 120 a 400 m? son el
10 por 100; de mds de 400 m? tan sélo son el 3 por 100, y el resto han sido dificiles
de catalogar.
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Muy intetesante resulta saber qué actividades se acogen en estos locales y asf se
advierte que los de menos de 40 m? se distribuyen entre productos alimenticios
(22'5), textil (31°4), farmacia (9,8), equipamientos (108) y otros (25'5); para los com-
prendidos entre 40 y 120 m? se amplfa la gama de actividades, productos alimenticios
(179), textil (29°5), farmacia (10,3), equipamientos (20°5), vehiculos automdviles (1°3)
y otros (19°2); fendmeno similar ocurre en el caso del grupo que abarca de 120 a
400 m?, alimentacion (12°5), textil (33°3), farmacia (12°5), equipamiento (16’'7), vehicu-
los automdvil (8'3) y otros (16'7); por ultimo los de mds de 400 m2 quedan bajo el
predominio de los textiles (57'1) y articulos de equipamiento (28°6), el resto (14°3) se
emplea para un comercio que deberfa catalogarse como mixto.

De esta informacién se desprende que los comercios de alimentacién son los que
menores superficies reclaman, pues algo mds del 51 por 100 se ubican en locales de
menos de 40 m?, sus porcentajes van disminuyendo a medida que aumenta la superfi-
cie y ello hace que estén ausentes en los de mds de 400 m?, similar comportamiento
experimentan las farmacias. Los textiles y los de equipamiento estdn presentes en to-
dos los tipos, aunque los primeros poseen un 43 por 100 en locales de menos de
40 m? y los segundos guardan este porcentaje para el grupo de 40 a 120. Un caso par-
ticular lo constituyen los dedicados a la venta de vehiculos, aspecto l6gico por la
naturaleza del producto, ya que el 66’7 por 100 de sus establecimientos emplean loca-
les cuya superficie de venta estd comprendida entre 120 y 400 m2. Por ultimo decir
que los grandes locales se sitian en el drea mds moderna de la ciudad, mejor relacio-
nada con los flujos del trifico Levante-Andalucfa.

5—L.a evolucion reciente del aparato comercial

Un trabajo de percepcion de los establecimientos comerciales del lugar central lor-
quino, realizado mediante el recorrido a través de todas sus calles, permite establecer
la hipctesis de que las tres cuartas partes de los comercios de mediana y gran superfi-
cie datan, bien por su apertura o porque han sido renovados, de la ltima década.

Sin embargo, para conocer la evolucién reciente del comercio lorquino, no sélo
desde el punto de vista cuantitativo, sino cualitativo, aspecto este 1iltimo que parece
mucho mds interesante, se hace un andlisis de la evolucién del mimere de licencias
comerciales a nivel municipal. Pero antes de pasar a este anilisis conviene recordar
que por licencia comercial debe entenderse la autorizacidn para ejercer una actividad
comercial, por consiguiente, el nimero de licencias supera ampliamente al de esta-
blecimientos, debido a que un mismo local comercial necesita mds de una licencia
cuando quiera vender artfculos pertenccientes a distintos grupos.

En los dltimos quince afios el mimero total de licencias comerciales del municipio
de Lorca se ha incrementado en un 25’82por 100. Sin embargo, este indice resulta en-
gafioso pues no refleja con exactitud la reciente tendencia del equipamiento comercial
lorquino, y no la refleja porque en este sostenido incremento se ha experimentado un
importante giro en las pautas del comportamiento, tanto por parte de la demanda
como de la oferta. En efecto, el pequefio comercio tradicional de alimentacién es sus-
tituido por nuevas formas entre las que cabe citar el autoservicio, de ahf que las licen-
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cias de alimentacién en este perfodo experimenta un retroceso del 12°38 por 100, y lo
mismo sucede con los comercios de droguerfa y demds productos quimicos para el ho-
gar, otros de los que se ofrecen con facilidad en autoservicio, esta rama conoce un
descenso del 3'07. La implantacién de supermercados puede ser la justificacidn de es-
tas tendenctas.

En cambio, como puede advertirse en el cuadro n’ 2, todas las ramas registran
clevados {ndices de crecimiento, los mds espectaculares corresponden a pieles y calza-
do (75’86) y textiles y confeccién (65°20) dos ramas en fntima conexién con la tradi-
cién industrial, y por consiguiente comercial, de la ciudad de Lorca. Siguen en impor-
tancia madera y derivados y construccidn, vidrio y cerdmica, esta ultima también en
intima conexién con la industria artesanal lorquina,

En concreto, las instalaciones comerciales situadas alejadas del centro comercial
tienen, sin llegar z serlo, el aspecto de supermercado, principal aparato en el abasteci-
miento de recursos cotidianos y semanales, que como se acaba de indicar son respon-
sables del descenso numérico de estas licencias, en cambio, el fuerte incremento del
resto de las ramas justifican ampliamente el papel jerdrquico que desempefia Lorca en
su amplia drea geogrifica de influencia.

CUADRO N 2

EvoLUCION DEL NUMERO DE LICENCIAS COMERCIALES EN EL MUNICIPIO DE LORCA

ANO 1971 ANO 1981 ANO 1985
N.° de 2 sobre N~ 2 N.° de 2 sobre
RAMAS Feenciay fofal total fotal Heencias total Incremento
1—-Alimentacién ......... 508 60’55 442 4337 452 3996 - 12'38
2-Textil y confeccién .... 63 751 110 10°79 181 16’00 65’20
3~Madera, papel v artes
grificas . ............. 23 2’74 65 6’38 49 433 5306
4-Piel y calzado . ...... .. 28 3’34_ 43 422 116 10°26 75’86
5~Quimica ............. 67 799 98 r62 65 575 - 307
6—Construccién, vidrio y
cerdmica . ........ ... 33 393 55 540 60 531 450
7—Metaldrgicas .. ........ 64 T63 108 10°60 102 ro2 3725
8—Energfa, gas, agua y
electricidad ... ........ 1 o1 1 01 — —
9—Actividades diversas ... 52 6’20 97 r52 106 ¥37 50094
TOTAL ......... 839 1000 1019 100°0 1.131 10070 2582

Fuente: Anuario del Mercado Espafiol. BANESTO afios correspondientes.
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II. LA ORGANIZACION ESPACIAL DEL APARATCO COMERCIAL

El equipamiento comercial del lugar central ejerce un papel fundamental en la or-
ganizacion de la vida cotidiana de los ciudadanos. Por ello, tras el examen critico de
las fuentes que han permitido conocer la estructura comercial lorquina, es fundamen-
tal la realizacion de un censo visual en el propio espacio al mismo tiempo que se lleva
a cabo una encuesta para aprehender de un modo global el aparato comercial lorqui-
no. Método minucioso y pesade que obligé durante el invierno de 1985 a recorrer sis-
temdticamente todas las calles del casco urbano, y cuyas conclusiones fundamentales
se han plasmado en el grifico n’ 1. Una serie de medidas urbanfsticas y la implanta-
cién cada vez con mayor fuerza de un conjunto de factores que modifican el compor-
tamiento de compra y la estructuracion del aparato comercial, han permitido identifi-
car dos espacios comerciales bien diferenciados: el centro y el comercio de los ba-
rrios pericentrales y espacios periféricos. Como se ha indicado reiteradamente este
anglisis se concreta en el primer espacio, ademds el segundo carece de importancia a
la hora de su incidencia en la estructuracién espacial.

El centro comercial es el polo de atraccion para el conjunto de la ciudad y de su
amplia comarca geogrifica, entre otras razones por la multiplicidad de funciones que
se mezclan con el comercio, constituye un lugar privilegiado para los desplazamientos
peatonales. El primer problema que se plantea es el de delimitar este centro comercial,
para ello, el indice que mejor se adapta responde al criterio de la continuidad
comercial. Para apreciar esta continuidad comercial se presta especial atencién a que
esta no fuera interrumpida por establecimientos publicos —cafés, restaurantes, bancos,
etc— que son frecuentados por importante clientela, admitiendo una discontinuidad
inferior a veinticinco metros. Este nudo principal aquf est4 flanqueado por dos ejes de
intensa circulacién automovilistica y aparece estructurado como en dos espacios co-
merciales que ofrecen cierta diferenciacién y que soportan un intenso flujo peatonal
(grifico n° 1),

Mis alld de estos limites bastante flojos comienzan los espacios pericentrales y pe-
riféricos y que en este trabajo no son analizados, aunque tienen su interés como tales
espacios y en razén a su especifico equipamiento comercial.

El centro comercial de Lorca ocupa una superficie relativamente reducida pues a
penas se extiende por 0’4 km?. Se organiza en torno a la calle Corredera pero en un
doble sentido, de una parte estdn las calles que confluyen perpendicularmente a ella y
que constituyen un conjunto urbano peatonal formado por las calles Corredera, Plo
XII, Padre Azor, Cubo, Jerez, Plaza de Abastos, Pérez de Hita y Alporchones; y de
otra estdn los dos grandes ¢jes viarios paralelos a ella y que son la calle Lope Gisbert,
que canaliza ¢l trdfico Murcia-Granada, y la Avenida Juan Carlos I que lo canaliza en
sentido contrario. A las tres hay que afiadir una serie de calles que las enlazan mds o
menos perpendicularmente. Por consiguiente y de un modo aproximado puede decirse
que este centro comercial estd limitado por las calles de Avenida Juan Carlos 1, Ovalo
de Santa Paula, Jerénimo Santa Fe, Bartolomé Pérez Casas, Nogalte, Alfonso X el Sa-
bio, Santa Rita, Selgas, del Alamo, Cotredera (en parte) y Floridablanca. De esta Iftnea
perimetral conviene destacar dos ejes que la prolongan para recorrer los espacios peri-
centrales ¢ introducirse en el drea periurbana, son la carretera de Granada y la
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Alameda de Cervantes que se continda por la carretera de Aguilas; aquf se va a incluir
la segunda. En cuanto al Barrio su aislamiento es claro por la barrera natural
que constituye el rfo Guadalentfn, razén por la cual tiene su débil equipamiento para
abastecer a recursos cotidianos y semanales.

Este centro comercial basa su atraccidén en el equipamiento de unas calles que ge-
neran los flujos mds intensos, estas calles son las que se relacionan a continuacién con
expresién del nimero de emplazamientos comerciales: Avenida de Juan Carlos 1 (80),
Alameda de Cervantes (53), Pérez Casas {50), Corredera (46), Plaza de Abastos (43),
Lope Gisbert (40), Jeronimo Santa Fe (39), Pio XII (25), Alamo (24), Muso Valiente
(22), Alfonso X (19}, Rebolloso (19), Avenida de Portugal (11), Nogalte (10), Fernan-
do el Santo (9) y Floridablanca (9). La disposicién lineal del plano de la ciudad de
Lorca no aconseja un cdlculo de la densidad media comercial de cada calle para evitar
introducir al lector en falsas interpretaciones.

Si se considera el criterio numérico, cinco actividades son las que dan el cardcter
especifico a este centro comercial. Especificidad que por calles resulta del siguiente
modo:

ACTIVIDADES
Eguipamiento

CALLE Albimentacion Vestids Diversos bogar Pelugueria
Juan Carlos I ......... 16 4 43 10 7
Alameda de Cervantes . . 23 4 15 9 2
Pérez Casas ........... 12 6 16 15 1
Corredera ............ 8 8 9 19 2
Plaza de Abastos ...... 41 — 1 — —
Lope Gisbert ......... 3 10 17 8 2
Jerdénimo Santa Fe ... .. 5 7 15 9 3
Plo XII .............. 7 12 4 1 1
Alamo ............... — 9 4 11 —
Muso Valiente ........ 1 2 15 4 —
Alfonso X ............ 1 8 4 5 1
Rebollose ............ 1 6 10 2 —
Avenida de Portugal ... 1 1 3 6 —
Nogalte .............. 1 1 3 5 —
Fernando el Santo .. ... 1 2 2 3 1
Floridablanca ......... — —_ 8 1 —_

121 80 169 108 20

De un modo mds concreto puede decirse que el 24’30 por 100 de los estableci-
mientos estdn dedicados a la alimentacidén; el 16’06 a los vestidos; un tercio acoge la
categorfa denominada como de diversos; el 21’68 es de equipamiento del hogar, y por
dltimo el 401 a peluquerfa. Es evidente que la centralidad le viene por la presencia en
¢l de unas actividades que le son propias (la plaza de abastos) y que estdn en mayor
proporcién que en el resto del amplia drea geogrifica sobre la que irradia su influen-
cia.
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Todo ello permite confeccionar una relacidén de las actividades que tipifican el
centro comercial lorquino, a la cabeza de todas ellas se sitdan las clasificadas en el
grupo de diversas que incluyen farmacias, ortopedias, regalos, caza, deportes, librerfa,
Optica, fotografia, flores, fotocopia, etc. El tercer lugar lo ocupan los artfculos dedica-
dos al equipamiento del hogar, como son muebles, electrodomésticos, ferreterfa, crista-
lerfas, lozas, objetos de decoracién, cerdmica, materiales de construccién, etc. Adviér-
tase que ambos grupos lo integran productos que por su frecuencia de compra se in-
cluirfan en las categorfas de mensuales, semi-excepcionales, precisamente los que defi-
nen la especializacién del lugar central. El segundo grupo viene constituido por los
comercios dedicados a la alimentacién en su mds variada gama y que tan sélo alcan-
zan la cuarta parte del total, cuando los dos anteriores absorben algo mds de la mitad,
pero ahora se hace referencia a productos cuya frecuentacién de compra es cotidiana
o semanal. Un tanto andémalo parece que el cuarto puesto corresponda al grupo de
vestido y actividades con ello relacionadas, puesto que se trata de productos cuya fre-
cuencia de compra es excepcional y semi-excepcional, aunque aquf se ubiquen mds de
los dos tercios del total municipal. Por fin, parece légico que peluquerfa y salones de
belleza ocupa el ultimo puesto y con tan sélo un 4 por 100 del rotal de los esta-
blecimientos, pero si se considera a nivel municipal se descubre que un tercio del to-
tal estdn en el centro.

Una conclusién final parece desprenderse del equipamiento de estas calles: alimen-
tacién, equipamiento para el hogar y vestidos son actividades centrales; en cambio, al
aproximarse al borde del drea central (Juan Carlos 1 y adyacentes) se incrementa fuer-
temente la categorfa de diversos donde 1a necesidad de locales mds amplios impone su
ley. Parece, por consiguiente, que ¢l comercio de frecuentacién cotidiana, semanal y
mensual imponen un ritmo de vida urbano que hace que nuestro espacio sea recorrido
por una abundante clientela y en particular los jueves por celebrarse en la ciudad un
mercado semanal que todavfa conserva un alto sabor popular de los antiguos merca-
dos y hace que las gentes del campo inmediato aprovechen esta circunstancia para las
compras de caricter mensual, semi-excepcional y excepcional.

Un elevado fndice de esta centralidad la debe a la presencia de la Plaza de Abastos
que, con cerca del medio centenar de puntos comerciales fijos mds algunos esporddi-
cos, constituye un equipamiento especffico para el conjunto del drea urbana ~a pesar
de la polémica que ha desatado entre la poblacién por los mds diversos motivos— En
ella se ubican-la cuarta parte de los puntos de venta referidos a la alimentacidn, cifra
que refleja su importancia. Hay que advertir que existe una pequefia plaza de abastos
en el Barrio de San Cristdbal que en cierta medida es una forma de forzar la descen-
tralizacién de los productos de frecuentacién cotidiana y semanal, aunque ya habrfa-
mos entrado en los barrios pericentrales.



